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INTRODUCCION

9f LINBaSyiSineR seOumrne 3yl étadodde situacion y del potencial de

turismo en el municipio de Chipag;@orresponde al segundo producto de la consultoria
OElaboracién de linea base, propuesta operativa y modelo de gestiarepturismo en

el territorio Chipayg O2 Y i NI G Rl L2 N\OED #&7F NO 2/ RESAHIIINE & SO
(Hombres del agua): CHIPAYA, entre tradicibn y tecnologia, hacia un municipio

NB & A £ Rafasuielboracion, se realizaron las siguientes actividades previstas en el

disefio metodoldgico:

Recoleccién, revision y sistematizacion de informaciénrsdama.

Un Taller municipal para la organizacion del proceso

Tres visitas de campo de observacion directa, entrevistas, reuniones

Cuatro talleres participativos con cada uno de los ayllus del municipio Chipaya
en los cuales se levant6 informacién primanase recibid la validacion en
primera instancia de la linea base (que fue presentada en su versién borrador).
En dichos talleres, los participantes del intercambio de experiencias de turismo
comunitario presentaron sus percepciones y aprendizajes ere l@asina
presentacion en power point (ver anexo N° 1)
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MARCO CONTEXTUAL

2.1 CONTEXTO GLOBAL DEL TURISMO

Segun ebardmetrode la OrganizacioMundialde TurismdOMT, 2016), en el 2015a$ llegadas

de turistas intenacionales aumentaron un 4,4% con respeat@fio2014, hasta alcazar un

total de 1.184 millones; o se&0 millones mas de turistas internacionales (visitantes que
pernoctan) en todo el mundo. El afio 2015 es el sexto afio consecutivo de crecimiento superior
a la media, habiendo aumentando lasgihdas internacionales un 4% o mas cada afio desde
2010, después de la crigisanciera globalCon ello se consolidan los indicadores sobre aporte

el turismo a la economia global, como se puede apreciar en el siguiente grafico.

Gréfico N° 1
El aporte ekturismo a la economia global

DEL COMERCID
INTERNACIONAL

Fuente: OMT, 2016



Durante las ultimas seis décadas el turismo ha experimentado una permanente expansion y
diversificacion, llegando a ser uno de los sectores econémicos mas importantes y de mayor
crecimiento a escala mundidHan surgido muchos nuevos destinos al lado de los destinos
tradicionales de Europa y América del NoRer otro ladogl turismo a nivel mundial ha sufrido
cambios por el incremento de la competencia, esto debido a la aparicion de nuevos destinos
turisticos de paises de Sudamérica, Asia y Africa provocando un cambio en el comportamiento
habitual del turista y en la oferta de los servicios turisticos en general. A lo que se adiciona
efectos directos e indirectos del cambio climatico, las innovaciones ersidtsmas de
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comercio creciente por Internet, aspectos que moldean las nuevas necesidades Yy
comportamientos de los turistas en el mundoas cuotas de mercado tuiitst por regiones del
mundo, pueden apreciarse en el grafico N° 2.

Las llegadsde turistas internacionalesla Américas (+5%) crecier@millones hasta alcanzar

los 18L millones, consolidandose asi los excelentes resultados de 2014 (13 millones mas de
turistas internacionales, y elevando a 181 millones el total de llegacgesréciacion del dolar
estimulo el turismo emisor de los Estados Unidos, lo cual beneficio sobre todo al Caribe y
América Centrallos que registraron crecimientos del 7%. Los remlds de América del Sury
América de Norte (ambos +4%) fueron cercanos a la media.

Gréafico N° 2
Panorama del Turismo Internacional 2014

TURISMO INTERNACIONAL 2014 tszieego sesimomocerato i issrters,

¥
Panorama OMT del turismo internacional, edicion 2015

Fuente:OMT, 205
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plazo actualizado y una evaluacién del desarrollo del turismo para las dos proximas décadas, de

2010 a 2030. Segun este mismo informe, se calcula que el nimero de llegadas de turistas
internacionales en todo el mundo crecera un promedio del 3,3% al afio w@uedrperiodo

Lwww.media.unwto.org



comprendido entreel 2010 y 203QVer grafico N° 3)Con el tiempo, la tasa de crecimiento ir&
disminuyendo paulatinamente del 3,8% en 2012 al 2,9% en 2030, pero sobre la base de unas
cifras cada vez mayores. En términos absolutos, las bBega turistas internacionales
aumentaran en unos 43 millones al afio, frente a un incremento medio de 28 millones anuales
registrado en el periodo comprendido entre 1995 y 2010. Segun el ritmo de crecimiento
previsto, las llegadas de turistas internaci@saén el mundo superarén la cifra de 1.400 millones

en 2020 y 1.800 millones en 2030.

La actividad turistica a nivel mundial se ha transformado en uno de los fenbmenos econémicos
y sociales mas importantes del siglo XXI, enfrentando constantemente ndegsafios para

llegar a posicionarse como uno de los factores clave que contribuyen al desarrollo sostenible de
los Estados, con el importante aditamento de constituirse en una actividad respetuosa del medio
ambiente. Las nuevas tendencias en este sectoamtgn a satisfacer las necesidades de un
turista que busca vivir experiencias unicas e innovadoras.

Grafico N° 3
Panorama del turismo global al 2030

El turismo hacia 2030: Tendencias y proyecciones 1950-2030
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Fuente: OMT, 2015

Las llegadas de turistas internacionales a destinos de las economias emergentsg@,de A
Ameérica Latina, Europa Central y Oriental, Europa Meridional y Mediterranea, Oriente Medio y
Africa doblaran su ritmo de crecimiento (+4,4% al afio) respecto al de los destinos de las
economias avanzadas (+2,2% al afio). Por consiguiente, en 201&gkahslla economias
emergentes superam a las de economias avanzad&n 2030 el 57% de las llegadas
internacionales se registrardn en destinos de economias emergentes (frente al 30% de 1980) y
el 43% en destinos de economias avanzadas (frente al 70986 19



Por regiones, el mayor crecimiento corresponderd a Asia y el Pacifico, donde se prevé que las
llegadas aumenten en 331 millones hasta alcanzar los 535 millones en 2030 (+4,9% al afio).
Por otro lado, en Oriente Medio y Africa la cifra de llegadas céeces del doble segun el
pronéstico para este periodo, pasando de 61 millones a 149 millones y de 50 millones a 134
millones respectivamente. Europa (de 475 a 744 millones) y las Américas (de 150 a 248 millones)
crecerdn comparativamente menos.

Con un ritno de crecimiento mayor, aumentaran las cuotas de mercado mundiales de Asia y el
Pacifico (del 22% en 2010 al 30% en 2030), Oriente Medio (del 6% al 8%) y Africa (del 5% al 7%).
En consecuencia, Europa (del 51% al 41%) y las Américas (del 16% al 14fb6etgnan una
disminucioén adicional en su cuota de turismo internacional, debido fundamentalmente al menor
crecimiento que experimentaran destinos comparativamente mas veteranos de América del
Norte, Europa del Norte Europa Occidental.

China ha sido,an diferencia, el mercado emisor que con mas rapidez ha crecido en los ultimos
afios, asi como el pais que mas ha gastado en turismo internacional desde 2012. Los viajeros
chinos gastaron en el extranjero la cifra récord de 165.000 millones de dolares HE.\JU. en

2014, lo que constituye un incremento excepcional del 27% con respecto a 2013 y 36.000
millones de doélares mas en términos absolutos. Impulsado por el aumento de la renta
disponible, una moneda al alza, méas facilidad para viajar, en espedialjacion de las
restricciones para viajes al extranjero, el turismo emisor chino ha crecido exponencialmente
durante las dos ultimas décadas. China genera en la actualidad alrededor del 13% de los ingresos
mundiales por turismo, en beneficio de numerssiestinos del mundo, especialmente de Asia

y el Pacifico.

En 2014, la brecha entre el gasto de China (primer pais en términos de gasto turistico) y los
Estados Unidos (segundo en el ranking), aumenté en 54.000 millones de doélares de los EE.UU.,
y ello a msar del robusto crecimiento del gasto turistico de los Estados Unidos, que se
increment6 un 6% y alcanz6 los 111.000 millones de délares. Alemania, el tercer pais en
términos de gasto, registré un modesto crecimiento del 1%, con un gasto de 92.000 snilone
dolares de los EE.UU. El Reino Unido (+4%) avanzo un puesto en el ranking, ocupando el cuarto
lugar en términos de gasto en turismo internacional, con 58.000 millones de ddlares, y adelanto

a la Federacién de Rusia, que ocupa ahora el quinto puesidg@ 000 millones.

Después de haber sido en los ultimos afios el segundo pais que mas crecia después de China, la
Federacion de Rusia disminuy6d su gasto calculado en dolares en 2014 como resultado de la
considerable depreciacion del rublo. Francia (+3l@anadé (+3%) retuvieron los puestos sexto

y séptimo en el ranking, con un gasto respectivo de 48.000 millones y 34.000 millones de délares
de los EE.UU., mientras lItalia avanzaba una posicién para situarse en octavo lugar, con 29.000
millones. Australigetrocedié una posiciéon en el ranking, quedando noveno, ya que el gasto se
redujo un 2% hasta los 26.000 millones de dolares. Brasil mantuvo su décima posicion en el
ranking, con un gasto ligeramente inferior. Otros mercados emisores, ademas de esos diez
primeros, que registraron un crecimiento de dos digitos fueron: Arabia Saudita, Noruega, Suecia,
Espafa, India, Taiwan (provincia de China), Filipinas, Qatar, Tailandia, Republica Checa y
Colombia.



2.2. CONTEXTO NACIONAL DEL TURISMO

El afio 2013 la llegada @esitantes extranjeros a Bolivia via aérea se increment6 en 13,4%. Este
flujo, en el afio 2013, registré 330.657 extranjeros, cifra mayor en 39.130 visitantes respecto a
2012 que fue 291.527, este incremento significa 13,4%, explicado principalmente por el
aumento de operaciones aéreas internacionales dauiestro pais (Ver Grafico NY.4Sin
embargo, el flujo de llegada de visitantes extranjeros via carretera disminuyo en 8.10%, el cual
reportd a 459.180 turistas, inferior en 8,1% al registrado en sirpéaodo del afio 2012 cifra

gue alcanz6 a 499.678 visitantes que en términos absolutos fue de menos 40.497.
Comparativamente, entre el flujo registrado en el periodo comprendido entre 2008 al 2013, el
incremento en términos absolutos fue de 137.559 turis&sanjeros?

Grafico N° 4
Flujo de llegada de visitantes extranjeros via aérea, 2@08.3
(En namero de visitantes)
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Fuente Instituto Nacional de Estadistic2014

El comportamiento registrado en los Ultimos afios del flujo muestra una marcada estédéal,

en los primeros meses del afio y mediados del segundo semestre se observa las temporadas
bajas en la actividad. Por otro lado se mantiene la tendencia de la temporada alta registrada
tradicionalmente en julio y agosto aunque empieza a mostrargardaencia de una nueva
temporada durante los meses de noviembre y diciembre. Este fendmeno inicial de
desestacionalizacion es debido al fuerte incremento de ingresos de viajeros via terrestre por
Desaguadero, Bermejo y Villazén, flujos procedentes dedizep vecinos.

Bolivia desarrolla una oferta turistica sobre una amplia base de atractivos naturales y culturales
partiendo de las siguientes caracteristicas:

2 Encuesta de gasto de turismo receptor y emisor 2014
3 Plan Nacional de Turismo 202216.



- Un potencial natural que se manifiesta en la presencia de 163 ecosistemas distribuidos
en 17 psos ecoldgicos, 14.000 especies de plantas nativas, 123 areas protegidas (22
nacionales, 23 Departamentales y 78 municipales).

- La existencia de 36 pueblos y naciones originarias constitutivas del Estado Plurinacional
de Bolivia, depositarios de saberes|oras, procesos simbdlicos y cosmovisiones, que
posiciona al pais como el Unico en el mundo con mayor diversidad de culturas
reconocidas oficialmente.

- Un legado tangible e intangible del desarrollo de las culturas en la época prehispéanica,
colonial y repubicana, un ejemplo de ello la milenaria cultura Tiwanaku, las ciudades de
Potosi y Sucre, las Misiones Jesuiticas de Chiquitos, el Fuerte de Samaipata, el Parque
Noel Kempff Mercado, la obra maestra oral e intangible que constituye el Carnaval de
Oruro, laCosmovisién de la Cultura originaria Kallawaya y la danza del Pujllay, que han
sido declarados como patrimonio cultural de la humanidad por la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO). Cabe decir, que
todo el potencial, antes mencionado, sncuentra enlos destinos mas importantes
como Madidj Cordillera Real, Lago Titicaca, Salar de Uyuni, -Patosi, las Misiones
Jesuiticas, el Pantanal, el trépico Cochabambino, el Chaco, Trinidad, el Triangulo
Amazonicoy Oruro.

2.3. CONTEXTO GENERAL DEL MUNICIPIO DE CHIPAYA

El Municipio Chipaya se encuentra ubicado al sud oeste de Departamento de Oruro,
correspondiente a la Tercera Seccion Municipal de la Provincia Sabaya (antiguamente Carangas),
en las coordenadas UTM 5B86 Ny 7894293 E, a una altura de 3.687 m.s.n.m. en la parte norte
RSt fr32 [/ 2ALNF &tz Ff &dz2NJ RSt aS2S | Oda GAO2¢
km la ciudad de Oruro. El municipio de Chipaya limita al Sur con el Municipio de Coipasa
(Provincia Sabaya), al sudeste con el Municipio de Grci Mendoza (Provincia L. Cabrera), al este
con el Municipio de Andamarca (Provincia Sur carangas), al norte con el Municipio Esmeralda
(Provincia Litoral) y al oeste con el Municipio de Sabaya (Pro@al&@ya}.La superficie de este
municipio es de 480,348 km2 y se distribuye en los arllus Aranzaya, Manazaya, Wistrullani y
Ayparavi.

El Municipio Chipaya st& conformado por los cantones Ayparavi y Wistrullani, vy
tradicionalmente esta estructurada en cuoatayllus y la capital Santa Ana de Chipaya, fundada

en 1572 durante el proceso de reducciones de Toledaeparticion en 4 ayllus es una division
reciente, se tuvo una reparticion en dos hasta los afios Setenta del siglo XX, Tuanta (actual
Manazaya) al e y Tajata (actual Aranzaya) al oeste. Wistrullani, hoy ayllu, era una de las
subdivisiones del territorio Tajata, mientras Ayparavi (Unién Barras) no formaba parte de ese
sistema bipartido y es de constitucion reciente. El ayllu Ayparavi parece consaraaestros

dias una estructura social mas tradicional y cohesionada.

4Plan de Desarrollo Municipal 2002
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Cuadro N° 1
Extension numérica y porcentual territorial de Ayllus

AYLLU SUPERFICIE (Rm PORCENTAJE (%)
Aransaya 177.735 37,0
Manasaya 185.468 38,6
Wistrullani 59.701 12,4
Ayparai (Union Barras) 57.444 12,0
TOTAL 480.348 100,0

Fuente Sistematizacion culturaUso- Tradiciones CEBEGNVC

Mapa N° 1
Ubicacion geogréfica del municipio de Chipaya
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Aspectos fisiograficos

El municipio de Chipay&orresponde a la provincia fisiografica del Altiplano,
tradicionalmente se ha considerado altiplano a una extensa pedillanura con varias
serranias, cerros aislados que tienen caracteristicas de una cuenca cerrada. Dentro de
esta clasificacion forma parta subcuenca Salar Coipasa, del cual es considerado el rio

Lauca como principal afluente que desemboca en la laguna Coipasa.




Los suelos se formaron por procesos de sedimentacion y arrastre, cortada por una
infinidad de rios que se desvian del Lauca, emeiste existen arenales donde crece la
GKQ2ftl & Lk el oNF gt o

Presenta una ligera elevacion de sur a norte, la laguna Coipasa tiene una altitud de 3.653
m.s.n.m. y el pueblo de Chipaya 3665 m.s.n.m. este desnivel que no pasa del 1% permite
anejar el agualel rio Lauca y Barras principalmente para regar pastizales, incrementar
fertilidad de los suelos (lameo), lavar los suelos salinos mediante el riego por inundacion
y otras actividades’ Por otra parteresalta que el escaso desnivel es afectado por los
blogues de arenay grava conformada epdate noreste del Municipiaque llegan hasta

6 m. sobre la superficie del terreno.

El ecosistema del Municipio de Chipaya se caracteriza por ser una pampa extensa
surcada de rios, canales, provenientes de flos Lauca y Barras. En la Sud se encuentra
un recurso muy importante, el Salar de Coipasa y la Laguna Coipasa, la zona este se
caracteriza porsus arenalegntre los Ayllus Manasaya y Ayparavi. Los bofedales se
encuentran entre los Ayllus Aransaya y Maryasa

Clima

Los datos climéticos son escasos, por no contar estaciones climaticas cercanas, la zona
recibe influencia directa de la Cordillera Occidental, se encuentra las isotermas de 4° a
8° amplidndose hasta los 12° C en casos extremos menores a 0 °C.

Hidrografia

El territorio Chipaya pertenece a la Subcuenca del Salar de Coipasa, de caracter
endorreico, se halla delimitada al oeste por la cordillera Occidental, por las serranias de
Andamarca, Corque y Huallmarca y al sur por la Serrania intersalda gapara del

Salar de Uyuni. La Subcuenca ocupa las provincias Sajama, Litoral, Sabaya, Ladislao
Cabrera, oeste de la Provincia Carangas el extremo norte de la Provincia Daniel Campos
del Departamento de Potosi; se ha dividido en 10 cuencas menores, @iis el Rio

Lauca, abarca la dos terceras partes subcuencas de Coipasa. La longitud aproximada del
rio es de 300 km. Debido a sus grandes caudales en época de lluvia, inunda grandes
zonas formando bofedales que son usados para el pastoreo del ganadoehea

menor del Rio Barras, es otro importante rio que drena dentro la subcuenca del salar de
Coipasa.

Aspectosdemograficos

La poblacién, segun el censo INE de 2012, se compone de 2.003 habitantes (1.005
hombres y 998 mujeres), siendo 1926 los qusden de forma continua en el municipio.

Se concentra en el centro urbano, si bien residen temporalmente en las estancias
dispersas en los alrededores. Con respecto a los anteriores censos, con 1087 habitantes
registrados en 1992, y 1814 en 2001, se natarecimiento constante.

5Plan de Desarrollo Munjzal 2002



Este aumento poblacional conduce a que la tierra sea cada vez mas escasa y no pueda
sustentar la produccién agricola y ganadera, ante todo el pastoreo de los animales, y
paralelamente se observa el incremento de viviendas en gtdép Chipaya.

Este proceso puede derivar en una alta presion demogréafica sobre los recursos
naturales, que corren el riesgo de ser sobre explotados (Calla 2007: 138).

Educacion

Segun el censo INE de 2012, son un total de 702 habitantes entre 6 y 193480s
hombres, 353 mujeres), de los cuales 566 asistéas unidades educativas sea el
80,60% (296 hombres, 270 mujeres), notandose un leve porcentaje menor en la
presencia de las mujeres.

Se cuenta con tres establecimientos en diferentes nivelesesmaar, primario,
secundaria. En la Capital del Municipio se encuentra el Colegio Urus Andino y la primaria
Santa Ana de Chipaya, de la cual depende la unidad Educativa Puente Topater de
Ayparavi. El nivel de educacién y asistencia es muy bueno, carsonpl docente muy
dindmico e infraestructura en buen estado. Cabe destacar la priorizacion de su cultura
entre los estudiantes, ya que los lunes y martes estos acuden a la escuela en sus trajes
tipicos. Por lo menos la mitad de ldscentes son originaios de Chipaya, y algunos de
ellos actualmente ocupan cargos de autoridad en su ayllu, lo que demuestra que estan
muy involucrados en la formacién y recuperacion cultural de los estudiantes.

Salud

Existe un Centro de Salud en el centro poblado de Chipatra en Ayparavi, asimismo

los pobladores realizan el tratamiento de las enfermedades mediante la medicina
tradicional.

Pobreza

Més del 80 % de la poblacion es considerada pobre, a un nivel moderado en la mayoria
de los casos. La falta de oportunidadée trabajo es incuestionable, esto explica
también el fendmeno de migracion de jovenes, hombres y mujeres, hacia Chile y otros
lugares del Pais.

Cuadro N° 2
Poblacién segun necesidades basicas insatisfechas

ondicion de necesidades basicas insatisfechas Poblacio Distribucion Porces

POBLACION TOTAL (Objeto de estudio)(2) 1.883 100,0

NO POBRE NBS 59 3,1
Umbral 290 15,4

POBRE Moderada 1.256 66,7
Indigente 267 14,2
Marginal 1 0,6

Porcentaje de Poblacion Pobre 81,5

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica - Unidad de Analisis de Politicas Sociales y Economicas
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Religion

En la actualidad existe un fraocnamiento religioso, sin embargo no se tiene datos
numeéricos recientes, existen habitantes protestantes de diferentes iglesias cristianas,
asimismo la religién catélica (existen construcciones en Chipaya y Ayparavi). Como se
pudo apreciar, la vida religiagle los Chipayas deja entrever una mezcla de cristianismo

y préacticas ancestrales, una devocion hacia Dios y a la Madre Tierra como se observa en
sus diferentes ritos en el aspecto agricola por ejemplo.

Ocupacion

Segun el Censo de poblacién y vivienda2, del total de la poblacion, 419 personas son
trabajadores por cuenta propia, 130 son obreros o empleados, 55 son trabajadores
familiares entre otros en menor cantidad o sin especificar.

Cuadro N° 3
Poblacién segun ocupaciéon
Categoria ocupacional Total Hombres Mujeres.
Total 62 450 32
Obreralo o empleadalio 130 85 35
Trabajadorafor del hogar 2 0 2
Trabajadorafor por cuenta 418 iy | 188
propia
Empleadoralor o socialo 13 12 1
Trabajadorafor familiar o 55 28 27
aprendiz sin renumeracion
Cooperativa de ] 5 0
produccibn/servicios
Sin especificar 138 T8 58

Fuente: Instituto Naoinal de Estadistic2012

Aspectos socioeconémicos

[2a / KALI @lFra &S | dzi2z2RSYy2YAYylLyYy &l 2Y0NBa
principales alimentos y sus sistemas productivos estuvieron y estan basados
precisamente en el manejo del agua y en el tralzajectivo.

Existen también otras fuentes de trabajo, segun reportan los datos del censo nacional
de 2012, como la construccidn, el comercio y el transporte, siendo de todas formas
insuficientes las posibilidades de trabajo para los jovenes que prefiegnanhi

Agricultura

La produccion agricola en Chipaya es orientada basicamente al autoconsumo,
cultivandose quinua, cafiahua y papa. Se desarrolla en un medio ambiente poco
favorable debido a la salinidad de las parcelas y la baja calidad de los sublen, si
actualmente se ha introducido la practica del cultivo de hortalizas en carpas solares, a
partir de lasunidades educativas, y cultivos de cebolla en parcelas encerradas.

6 CEBEMGVC Sistematizacion culturaUsoc TradicionesS/Ed. 2015.
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El cultivo de mayor aceptacion es la quinua, que es la base de la alimentadis de
Chipayas, cultivandose 7 variedades, cuyas diferencias radican en el tamafio y el color
del grano: katamari (rojo), chuiri (amarillo), pantila (rosado), chivi (blanco), coitu (café),
karnata grande y karnata chico (Jordan, 2011: 131).

Aproximadamente 10% de la superficie se cultiva con quinua, mientras que mas del
50% del territorio es destinado al pastoreo de ovejas y llamas (Bernabé 2010: 10).

La tierra es de propiedad de los ayllus, y cada afio, antes de la siembra, se reparte
durante una ceremoniaon la asignacién de una chia o tsvi, porciones estrechas y largas
de terreno, de 3 a 5 metros de ancho (2 brazadas) y de extensién muy variable (a veces
llega hasta los doscientos metros), destinados a cada jefe de familia y medidos por las
autoridadesoriginarias (Jordan 2011: 134). El uso de los suelos es rotativo, con periodos
de descanso.

Para garantizar la produccion se designa entre cuatro a seis miembros del ayllu,
denominados camayus, que son los guardianes de la chacra desde la siembra hasta la
cosecha. En base a la direccion de la autoridad originaria, los comunarios se dividen las
chias por apellidos, dentro de los apellidos cada contribuyente tiene su chia, vy
generalmente un contribuyente posee entre seis a diez chias dependiendo de la
extensbn. Cada apellido tiene un simbolo o figura de identificacién, y esta se repite
cuando se termina con el ultimo apellido, asi cada familia reconoce su chia en cada
parcela familiar (Bernabé 2010: 18).

La explotacion ganadera es mas relevante econoOmicamgoee la practica de la
agricultura, caracterizandose por la crianza extensiva de ganado camélido y ovino (éste
es el mas consistente, alrededor del 80%), con el aprovechamiento de la superficie de
los extensos campos de pastoreo de tolares, granadalexipalmente ch’ijiales, con
predominancia de pajonales (Paja brava) y la existencia de algunos bofedales.

Una familia promedio genera entre 1.300 a 2.000 Bolivianos por afio, a través de la venta
de ganado en juniqulio, y la venta entre enero y marzo deraximadamente un cuarto
del queso de oveja producido (COOPI, GVC 2012).

De toda forma la ganaderia no tiene posibilidad de expandirse mas, debido a la falta de
forrajes, lo que conduce no solo a la mortalidad de animales, sino también a problemas
de invagdn de terrenos y de conflictos territoriales. Ya se asiste a un sobre pastoreo,
por la falta de territorio y la extraccion drastica de la flora nativa, lo que esta provocando
una desertificacion paulatina de los suelos (Ramirez 2010: 92).

Ganaderia

Esteaspecto se caracteriza por el manejo de camélidos, mas propiamente llamas,
asimismo ovejas por otro lado la crianza de cerdos, gallinas y concejos. Los camélidos
pastan libremente en sectores determinados, solo se acorralan durante los meses de
Noviembre yDiciembre época en que el cultivo de quinua se encuentra en desarrollo,
los corrales son aparte de los ovinos.
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. LINEA DE BASE DEL ESTADO DE SITUACION Y DEL POTENCIAL DEL TURISMO EN EL
MUNICIPIO DE CHIPAYA

Luego de realizada la caracterizacion del comt@pbbal, nacional y regional del turismo, se
presenta a continuacion la linea base del estado de situacién y del potencial del turismo en el
municipio de Chipaya, utilizando las siguientes categorias:

1. La oferta turistica actual y potencial en el municigéoChipaya.

2. Las condiciones generales para el desarrollo del turismo en el municipio de
Chipaya.

3. Lademanda turistica actual y potencial en el municipio de Chipaya.

4. La gestion turistica en el municipio Chipaya.

3.1.LA OFERTA TURISTICA ACTUAL Y POTENGIAIURNEPIO DE CHIPAYA.

Para la elaboracién de la linea base de la oferta turistica actual y potencial del municipio
Chipaya, se describiran y analizaran: los recursos de atraccion turistica, los servicios y los
productos turisticos.

3.1.1. LOS RECURSOS NATURACE&TURALES DE ATRACCION TURISTICA EN EL
MUNICIPIO DE CHIPAYA

Los recursos naturales de atraccidn turistica en el municipio de Chipaya.

a) El Salary Laguna de Coipasa.

=
BN

ol
Fotografia del astronauta 1ISSEB%202 (2012)

7
ol

Google‘ Earth (2014)

El territorio del municipio de Chipay@aomprende el extremo noreste del Salar de

Coipasa que ed segundo més importante de Sudamér(2a00 kilometros cuadradds

separado al sur, por la serrania intersalar, del Salar de Uylumé&grande del mundo

con 10582 km3j, el principal destino turistico de Bolivia. Justamente la zona
TNBOASYi8YSyids FyS3arRFE RSt aFfFNI RS /2ALJ 3
corresponde al territorio del municipio, y forma parte de la gestion territaded agua

practicada por la nacion Uru Chipaya, puesto que es el sector de la cuenca cerrada de

Coipasa en la cual se escurren y evaporan los rios Lauca y Barras (la zona oscura
compuesta de sedimentos que son depositados por estos rios).

Tanto el salarcomo la laguna de Coipasa son recursos naturales de atraccion turistica,
de primer orden; sobre todo cuando el salar de Uyuni es la imagen emblematica de
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turismo en Bolivia, que esta siendo posicionada en la promocién turistica internacional
y nacionalUna de las ventajas comparativas del salar de Coipasa respecto al salar de
Uyuni, es que esta fuertemente imbricada con la cultura milenaria Uru Chipaya; ademas
que la congestion turistica que actualmente sufre el salar de Uyuni, puede permitir
posicionaren oposicion, al salar de Coipasa como un espacio pristino, y casi exclusivo
que puede generar experiencias de solitugue muchos turistas buscan. Al igual que el
salar de Uyuni, el salar de Coipasa ofrece paisajes de otro nautata hora del dia
(vistas de la inmensidad y de 360°) él, y también la experiencia del paisaje cosmico
nocturno, sobre todo cuando el turista se posa el sobre la superficie somera y anegada
del salar (efecto espejo del cosmos).

Los Ayllus del municipio de Chipaya, tienen unsxoeds o menos facil tanto a la laguna
como al salar de Coipasa, cuando lo hacen a pie (mejor con botas de goma) y en época
seca. El acceso con otro tipo de motorizados resulta complicado por el peligro de
atascarse en el fango. Por el extremo noroeste,gd@amino a Sabaya, posible tener un
acceso mejor hacia la parte seca del salar de Coipasa. No se cuenta con sefalizacion,
miradores, ni plataformas de acceso al salar.

b) Las dunas de arena

Google Earth (2015)

En el norestalel territorio del municipiode Chipaya, existe la presencia de una gran
cantidad de dunas de arena formadas por la erosion edlica, dada la existencia de fuertes
vientos con direccion oesteste en esa region del altiplano central. La formacion de las
dunas de arena de diverso tamafes parte del paisaje natural de los ayllus Uru Chipaya

de Ayparavi y Manasaya, y que representan recursos de atraccion turistica, tanto por
constituirse en miradores naturales de los inmensos paisajes del Altiplano, como por su
interaccion con la gestidterritorial de la nacion Uru Chipaya, que por cierto, cuenta
con técnicas para la creacién, retencion y orientacién de dunas de arena; asi como la
adaptacion de sistemas productivos agricolas ligados a las mismas (los cuales seran
abordados mas adelant®mo parte de los recursos culturales de atraccion turistica).

Segun los comunarios del ayllu de Ayparavi, es posible disfrutar de paseos (a pie 0 en
vehiculos) por las dunas de arena, desde muy tempranas horas de la mafiana, hasta
pasado el mediodia (15:R0porque luego se desatan fuertes vientos y tormentas de

7 Solitud es una palabra hermosa... anticuada segun el propio DRAE... sin embargo define con precision
S AyiSyaiaRIFIR tI OFNBYyOAl RS &20dékdntgcplcon otfas perdopads SRl R
o incluso el lugar remoto y desierto propicio para ello.
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arena, que si bien podrian constituir experiencias Unicas para los turistas, pueden
también constituirse en obstaculos para realizar actividades turisticas al aire libre. Por
otra parte, se puededanerar una interpretacion de este tipo de formaciones de dunas
como parte de los procesos de desertificacion que se vienen generando en esta region
del altiplano central a raiz de una serie de factores.

c) Laformacién geoldgica del Altiplano y del Salar@eipasa

Resulta fascinante el entendimiento de las teorias que explican la formacion geologica
del altiplano como cuenca cerrada o endorreica, asi como la formacion de los salares de
Coipasa y Uyuni, como parte del sistema de lagos de aguas saladagsy gligcse
fueron sucediendadesde lace 30.000 a 42.000 afioSegun estudios geoldgic&
altiplano es una meseta alta, que se formo durante el levantamiento de la cordillera de
los Andes. La meseta incluye lagos de agua dulce y agua salada y salimasieBdta

de montafias sin desagiésamb; 201Q)

La historia geoldgica del salar se asocia con una transformacion seduantre varios
grandes lagos, Coipasaa partede un lago prehistérico gigante: Bhgo MinchinSe
transformdémastarde enel palelago Tauca que tenima profundidad maxima de 140
metros y una edad estimada de 13.000 a 18.000 0 14.900 a 26.100 afios. Cuando se seco
generd dos lagos moderndsago Poopd y Lago Uru Uru, y dos grandes desiertos de sal,
Sdar de Coipasa y Salar de Uy(lrdavenu, 1984)

Fig. 4. - Las extensiones lacustres en el norte y el centro del Altiplano (segin LAVENU et al., 1984).
1: lago Malaro; 2 : lago Cabana; 3 : lago Ballivian (formaciones Ulloma y Azangara); 4: lago
Minchin; 5: i glaciares y fluvio-glaci del pi de |a Cordillera Oriental. A :
Ananea; AA : Ayo Ayo; C : Callapa; CR : Crucero; D : Desaguadere; DC : Deustua-Cabana; E :
Escoma; EP : Eslacion Pando; J : Juliaca; LPZ : La Paz; MC : Mataro Chico; UL : Ulloma; UM:
Umala; UU : Ulla Ulla; V : Viacha. Los lagos Escara y Tauca no fueron representados. En las
regiones del lago Poopd y del salar de Coipasa; los limiles del lago Tauca estan incluidos en los
limites del lago Minchin. En el norte, los limiles de los lagos Minchin y Tauca son sensiblemente los
mismos que los del lago Titicaca actual.

Fuente:Simén Lamb, 2010
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